Maxwell Leadership’

POdcaSt Por Juan Vereecken

Episodio #354

COMO VENDER UNA IDEA QUE
NADIE PUEDA IGNORAR

Juan Vereeckeny Alejandro Mendoza

1.- Preparate de comunicartuidea

»

“Sin una preparacion adecuada, tu comunicacion .
— John C.Maxwell, Las 16 Leyes Indiscutibles de la Comunicacion

Unagranidea pierde fuerza cuando se comunica de forma

Las personas cometen tres errores comunes:

1.Intentan comunicar unaidea que no tienen ni para si mismas.
2.Intentan comunicar unaidea completa en un tiempo
3.Comunican detalle.
Tuenfoque debe estar en teescucha,noentu .Busca transmitir claridad y
Prepararte significa:
1. Tener un nivel claro de entendimiento de tu idea.
2. al 100% en lo que estas proponiendo.
i 3.Haber laidea al punto de que se sienta al expresarla. >
- 4.Tenerun (menos de un minuto) que explique tuidea de form

- generaly conenergia.
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2.- lo que sabes, lo que sientes y lo que haces

Cuando el conocimiento, laemocion y la experiencia apuntan en la misma direccion, la audiencia
percibe y

La autenticidad genera
“Antes de comunicar un mensaje importante, pregtntate:
éces algo que sé?, ces algo que siento?, ées algo que hago?”
— John C. Maxwell, Las 16 Leyes Indiscutibles de la Comunicacion
Los mejores vendedores de ideas son quienes han Su propio producto o servicio.
En Maxwell Leadership lo expresamos asi: producto del producto.
Tip parapitchar tuidea: pararesponder con claridad la pregunta “¢por que crees
que tuidea va a funcionar?”. Sila otra persona no percibe ,deja de escucharte.

3.- Trabajatuideacon personas

“Algunas de las mejores ideas se desarrollan c
— John C.Maxwell, Las 16 Leyes Indiscutibles de la C

i

sas son el resultado del trabajo de personas.

sea tu idea, siempre puede mejorar cuan
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Cuidado conlas personas “ ”. Pule tuidea con personas de confianza, que
y sepas que quieren lo mejor para ti.

Razones clave:
« Conversar tuidea permite cuestionarlay antes de presentarla.
» Compartirlate ayuda a practicar como comunicarla.
. envoz altalavuelve mas claray concreta para ti mismo.

Tip para pitchar tuidea: ensaya, ensayay vuelve a

4.- Comunica paramover alas personas a

Cuando defines el paso que la audiencia debe dar de escucharte, tu comunicacion
ganadirecciony fuerza.

“El desafio de un comunicador es llevar a una audiencia del saber al i
— John C. Maxwell, Las 16 Leyes Indiscutibles de la Comunicacion

Inspirar y motivar es una parte principal de tu comunicacion, pero cuando agregas lo que tu quieres qu
tu audiencia haga, tu comunicacion esta .

suerds que comunicar siempresetratade_ . Tu‘llamadoalaaccion” debe
asnecesidades e de quien te escucha. ¢ Ese siguie

ea: define con precision cudl es el siguiente p:




Maxwell Leadership’

POdcaSt Por Juan Vereecken

Episodio #354

COMO VENDER UNA IDEA QUE
NADIE PUEDA IGNORAR

Juan Vereeckeny Alejandro Mendoza

1.- Preparate antes de comunicar tuidea

“Sin una preparacion adecuada, tu comunicacion fracasara.”
— John C.Maxwell, Las 16 Leyes Indiscutibles de la Comunicacion

Unagranidea pierde fuerza cuando se comunica de formaimprovisada.
Las personas cometen tres errores comunes:
1.Intentan comunicar unaidea que no tienen clara ni para si mismas.
2.Intentan comunicar unaidea completa en un tiempo reducido.

3.Comunican demasiado detalle.

Tu enfoque debe estar en quien te escucha, no en tu idea. Busca transmitir claridad y seguridad.

Prepararte significa:
1. Tener un nivel claro de entendimiento de tuidea.
2.Creer al 100% en lo que estas proponiendo.
3.Haber internalizado la idea al punto de que se sienta natural al expresarla. :
4. Tener un elevator speech (menos de un minuto) que explique tuideade formageneralycon
energia.

pitchar tuidea: jamas improvises lo que vas a decir. Convierte tuideaenun p a
gundos y apréndelo de memoria. 3
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2.- Alinealo que sabes, lo que sientes y lo que haces

Cuando el conocimiento, laemocion y la experiencia apuntan en la misma direccion, la audiencia
percibe congruenciay autenticidad.

La autenticidad genera confianza.
“Antes de comunicar un mensaje importante, preguntate:
éces algo que sé?, ¢es algo que siento?, ées algo que hago?”
— John C. Maxwell, Las 16 Leyes Indiscutibles de la Comunicacion
Los mejores vendedores de ideas son quienes han probado su propio producto o servicio.

En Maxwell Leadership lo expresamos asi: ser producto del producto.

Tip para pitchar tuidea: preparate para responder con claridad la pregunta “/,por qué crees que tu
idea va afuncionar?”. Sila otra persona no percibe conviccion, deja de escucharte.

3.- Trabaja tuidea con otras personas

“Algunas de las mejores ideas se desarrollan cc

ca tu idea, mejora cuando la expones a ot




Maxwell Leadership’

POdcaSt Por Juan Vereecken

Episodio #354

COMO VENDER UNA IDEA QUE
NADIE PUEDA IGNORAR

Juan Vereeckeny Alejandro Mendoza

Cuidado con las personas “mataideas”. Pule tu idea con personas de confianza, que admires y sepas
que quieren lo mejor parati.

Razones clave:
« Conversar tu idea permite cuestionarlay enriquecerla antes de presentarla.
« Compartirla te ayuda a practicar como comunicarla.
« Explicarlaenvoz altalavuelve mas claray concreta para ti mismo.

Tip para pitchar tuidea: ensaya, ensayay vuelve a ensayar.

4.- Comunica paramover alas personas a actuar

Cuando defines el paso que la audiencia debe dar después de escucharte, tu comunicacion gana
direcciony fuerza.

“El desafio de un comunicador es llevar a una audiencia del saber al hacer.”
— John C. Maxwell, Las 16 Leyes Indiscutibles de la Comunicacion

Inspirar y motivar es una parte principal de tu comunicacion, pero cuando agregas lo que tu quieres que
tu audiencia haga, tu comunicacion esta completa. o
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